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Wir glauben an
Menschen, die sich
ihren eigenen

Kopf machen

Die denken, nachdenken,umdenken, klardenken,
vordenken. Menschen, die Regeln machen, statt
nachihnenzu spielen. Die andere motivieren, statt
im Weg zu stehen. Die Herausforderungensehen,
wo andere nur Probleme finden und die mit

Neugier Angst uberwinden.

Wir sind fur sie da.
DW. Made for minds.



Wir geben Menscheneine globale Plattform zum
Austausch von Meinungen und Ideen.

Eine Mdglichkeit, die Themen, dieihnen am Herzen
liegen, miteinem internationalen Publikum zu

diskutieren.

M d d e fO Fmin d S Wir liefern starken Journalismus, der Demokratie

und Meinungsfreiheit starkt: Ohne reil3erische
Thesen, nur eine ehrliche Analyse der Fakten.

Wir machen Nachrichten ohne Agenda und liefern
Informationen, die Menschen dabei helfen, ihre

Welt besser zu verstehen.



Entscheider vertrauen
der DW

Seit mehrals 65 Jahrenist die DW die
verlassliche Quellefur Nachrichtenund
Informationen zu den wichtigsten Themen
der Zeit. Fir mehr als 96 Prozent unserer

Nutzerist die DW glaubwdurdig.

96

Prozent der Nutzer halten
die DW fur glaubwdurdig

320

Millionen wochentliche
Nutzer weltweit

545

Millionen TV-Haushalte
weltweit



Gesamtreichweite nach Zielregionen
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Weekly user contacts 2023

DW Global Audience 2023 | DW | Market & Audience Insights



DW Zuschauer Demografie

Geschlecht Bildung
41%
40%
26%
Weiblich
34% 20%
Mannlich
66%
0%

Berufsschule / Fachhochschule Universitatsabschluss
oder Hochschule

Alter Einkommensgruppe
45%
55 bis 64
0,
| 40% 3%
45 bis 54
35bis 44
20% 16%
25bis 34 37%
16 bis 24
0%
0% 20% 40% Top 10% Top 25% Mid 50%

Quelle: Global Web Index, Zeitraum: Q4 2018, Q1 2019, Q2 2019, Basis: DW TV-Zuschauer unter den Internetnutzern



Brand Discovery:
DW Zuschauer sind empfanglicher fir Werbung

m Haufige DW Zuschauer m Seltene DW Zuschauer Keine DW Zuschauer

60%
52%
44%
40%
40% 38% 37%
34%
33% 31% 31%
29% 29%
27% 27%
20% 1%
(o]
15%
0%
Werbung wurde gesehen, bevor ~ Werbung wurde auf Social ~ Werbung wurde im TV gesehen Werbung wurde auf Websites Stories/Artikel auf Zeitungs-
Online-Videos oder TV-Shows Media gesehen gesehen oder Zeitschriften-Websites
abspielen

Frage: Wie erfahren Sie in der Regel von neuen Marken und Produkten?
Haufige DW-Zuschauer: Schauen den Fernsehkanal mindestens zweimal wdchentlich, Seltene DW-Zuschauer: Schauen den Fernsehkanal einmal wochentlich oder seltener, Keine DW Zuschauer: schauen den Fernsehkanal nicht
Quelle: Global Web Index, Zeitraum: Q4 2018, Q1 2019, Q2 2019, Basis: DW TV-Zuschauer unter den Internetnutzern



Interessen der DW Zuschauer

®m DW Zuschauer Zuschauer internationaler TV Sender
85%
0
80% 83%
80% /7%
71% 72%
0
63% 66%
58%
60% 54%
50%
40%
20%
0%
Kunst- und Interessierte am aktuellen Interessierte an Interessierte an Home & Populdrkultur- & Interessierte an
Kulturbegeisterte Geschehen & Anlassen Gesundheit, Fitness & Lifestyle Freizeitbegeisterte Naturwissenschaft und
Beauty Techik

DW Zuschauer beinhaltet alle Zuschauer, die im letzten Jahr Deutsche Welle geschaut haben

Zuschauer internationaler TV Sender beinhaltet Zuschauer, die im letzten Jahr mindestens einen der folgenden Kanale geschaut haben: A&E, Asian Food Channel, AXN , BBC World News , BET , Blaze Italy Spain and UK only , Bloomberg Television
, CI, CNBC, CNN Espanol , CNN, Comedy Central, Deutsche Welle, Discovery Channel, Disney Channel, DIVA, E!, ESPN , Euronews , Eurosport , Fine Living, Food Network , FOX, FOX Sports , France24 , FYI, H2 ,HGTV , History Channel, Lifetime ,
MTV , National Geographic Channel, Nickelodeon , ONE, Paramount , Sky News , Sky Sports , Syfy, TLC, Travel Channel, TV5MONDE , Universal TV , Viceland

Quelle: Global Web Index, Zeitraum: Q4 2018, Q1 2019, Q2 2019, Basis: unter den Internetnutzern: DW TV-Zuschauer bzw. Zuschauer internationaler TV-Sender
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TV-Werbeplatzierung weltweit in 3 Sprachen

Die DW TV-Kanaleinformieren Uber die aktuellsten

Themenin Englisch, Spanisch und Arabisch.

Unser Publikum umfasst globale Entscheider

in den Bereichen Wirtschaft und Politik aus einer

finanzstarken, einflussreichendemographischen Gruppe.

Sie sind hochgebildet und hochmobil.

39.1% Brand Awarenessin Europa.

Der “Made in Germany"”-Effekt
machtunsin derinternationalen Medienlandschaft

einzigartigund bietetIhnen einen Mehrwert.



Internationale Fernsehzuschauer sind einzigartig

Zentrale Erkenntnisse Regelmaldige Zuschauer internationaler
Fernsehangebote sind

Die Zuschauer internationaler Fernsehsenderzeichnen .
sich durch besondere Charakteristika aus, die sie als

Zielgruppe einzigartigund besondersinteressant fur

Werbekunden macht.

Quelle: GWI, The World's Largest Digital Consumer Study about international TV viewers, Juli 2018

karriereorientiertund zielstrebig
markenbewusstund schatzen Premiumprodukte

an den neuesten technische Entwicklungen interessiert

insgesamt medienaffin
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Wir sprechen die Welt
an!

Page Impressions pro Monat auf dw.com

Arabisch
Englisch 5 Mio.
14 Mio.

Russisch

9 Mio.

Spanisch
10 Mio.

74 Mio.

Page Impressions pro Monat auf dw.com

278 Mio.

@ Views pro Monat auf Yﬂll

1,4 Mrd.

Zugriffe auf DW Online Angebote Uber alle
Plattformen pro Monat
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TV Werbung

TV-Spots

Ausstrahlungvon 5“-60"* TV-Spots
TV-Sponsoring

5“/10" TV-Sponsoring-Opener/-Closer vor und nach

passendenDW TV-Magazinen

Infomercial

1'-15" TV-Infomercial zwischen zwei Sendungenim
passendenThemenumfeld

Fullservice Produktionen

Produktion und Ausstrahlung von TV-

Sondersendungen, Talkshows, etc.




Onlinewerbung - Display

Displaybanner auf (m.)dw.com

z.B. in den Formaten

Premium Billboard (1540x250)
Billboard (970x250)

Super Leaderboard

(970x90, m.dw.com 320x100)
(Mobile) MPU (300x250)
(Mobile) Interstitial (320x480)
(Mobile) Half-Page Ad (300x600)
Video Ads 1024x576

e.g. Premium Billboard

2024 SENIOR GLOBAL HYDROGEN EVENT

SUMMIT & EXHIBITION

o S WITH A COMPLIMENTARY VISITOR PASS

ROTTERDAM AHOY, NETHERLANDS

worLp = e
& HYDROGEN JOIN THE LARGEST AND MOST

Ukraine updates: Kyiv calls for probe into plane crash

=« Ukraine, Russia point t Wiretapping scandal in

ses fingers after plane crash i P .‘ .- Ukraine: Journalists under
=" incident

_auadliag

pressure




Onlinewerbung - Video

Content (Outstream-) Video Ad

(Mobile) MPU (300x250)

vor Video-Berichterstattung

im Artikel platziert sowie optisch und funktional
an dieumliegende Webseite angepasst

Video startet, sobald 50% des Werbemittelsim
sichtbaren Bereichist

der Sound ist aktivierbar

m« Top stories in 90 seconds
N hrinne vnii tha tan intarnatinnal nowe




Onlinewerbung— Sponsored Content

Sponsored Contenton dw.com

Artikel (Text, Bild, Video) mit externen Links
wird prominent auf der dw.com Webseite
mit Bannern beworben (Geotargeting)
Bleibt 6 Monate auf der DW Webseite

| Protecting workers’

rights in the age of
| Al

The European Employment & Social

Rights Forum 2023 will bring together
business leaders, policy-makers, and
industry experts to discuss Al and the

Protecting workers’ rights in the age of
Al

The European Employment & Social Rights Forum 2023 will bring together business leaders, policy-
makers, and industry experts to discuss Al and the world of work

Artificial intelligence (Al) s influencing every aspect of our working lives from manufacturing efficiency to
healthcare innovation. It is a subject that provokes much debate, with clear benefits weighed ag
uncertainty of how such powerful new technology might impact human creativity and job security.




Social Media Posts

Facebook Branded (Video-)Post

« werbliche Beitrage auf DW Facebook Kanalen mit
Verlinkung auf die Kunden-Facebookseite

Instagram Branded (Video-)Post

« DWInstagramInhalte,die auf einen Werbepartner

verweisen

DW Deutsch lernen mit Ernst Klett Sprachen.
Bezahlte Werbepartnerschaft - @
Deutsch als Fremdsprache beginnt hier: im derdieDAF-Portal flr

Lehrende mit kostenlosem Unterrichtsmaterial und mehr!

https://www.derdiedaf.com/?
utm_source=DW&utm_medium=video...

derdieDaF

dw.brasil
hlte Werbepartnerschaft mit prorecognitic

Beneficios:

Deutsch: + Validagao do diploma na

Alemanha;
ealiz ) o no Brasil até
o nivel B1;

ficiéencia de alemao de nivel

B1;

missao de visto.

CENTRO DE COMPETENCIA CAMARA
\ FORMAGAO PROFISSIONAL BRASIL
AW srrsii-alemania ALEMANHA

©Qy W

Gefallt 131 Mal
dw.brasil Além de possibilitar a ida de

mraficatianaie mara fralnallharams A PAAFArAars -



DW Newsletter Teaser mit Advertorial

Native Newsletter-Teaser mit Advertorial o

Unlock The Tech Career Of Your Dreams

+ direkte Einbindungin das redaktionelle Umfeld i it vty

« Newsletterverlinktauf dw.com.

Reichweitenstarke DW Newsletter
« "“Deutschim Fokus”: 625.000 Abonnenten

sce tech scene?
Ber ol
smator Heallo Frash, Delivery Hero, Zolar and
jplrvest.
Have you felta twinge of sround

you
market and aro ready to move out of unemployment,

14.11.2023 | 14:00 UTC

We getit, 3 you. I you are eager

« “Deutschals Fremdsprache”:503.810 Abonnenten | raiossgie, e S R
(Jobcanter).
" m, mit ,Deutsch fiir deinen Alltag* erhéltst du jede Woche Einblick in die Unlock Your ) Sy
‘ D e u tsc h | e h rer Info : 65 '730 Ab O n n e nte n Feinheiten der deutschen Sprache und das Alltagsieben der Menschen in - o mooe
Deutschland. Viel Spal® mit unserem abwechslungsreichen Angebot! it oo Lo

“This moans that oven while you ara on your job search, you can
Invest in yoursef snd prapare for an exciting caresr in tech.

Dein Team von DW Deutsch lernen

SPONSORED CONTENT
Unlock The Tech Career Of Your Dreams With

—
‘ m Germany’s Free Funding
a .

Are you an international resident in Germany? If you're reading this article, we would
imagine so.



Exklusive Content Produktionen

Mal3geschneiderte Sendung

« Exklusivfur Premium-Kunden

« Hochwertige Produktion mitdem DW Redaktionsteam
« Ausstrahlungauf DWTV-Kanalen

« Wirdidealerweise von Display-oder Video Ads

begleitet

Weitere Informationen auf Anfrage.
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Spezifikationen

Display

Dateiformat HTTPS I-Frame HTTPS I-Frame JPEG, GIF, PNG

Max GroRe (kb) initial150 KB 200 KB 200 KB
. . Korrektes Tag erforderlich . . . Bild +
Hinweis (auf Anfrage) Click Tag Dokumentation erforderlich (optional) 1x1 mit Click-Tracker

Video

Dateiformat MP4, VAST

Max GroRe (mb) 10 MB

Bei Anlieferung als VAST-Datei bitte
Rucksprache mit Ad Sales halten

Hinweis



Zufriedene DW Kunden ﬂh/ Sé.,fd\; %@
— " UNHCR
%;:umi ‘/ JUIFAD

GEORGIA Investing in rural people

WORLD
/) HYDROGEN _
( SUMMIT & EXHIBITION wondorful (%
Germany 7’—-‘ mdonoeswa
The travel destmatfon

(m ornelsen

Greek
National .
Vodafone Institute H .
Spera o for Society and — - & L—
Communications



------

Gerne beantworten wir
jederzeit Ihre Fragen rund um
die Werbemoglichkeiten im TV-
und Onlineangebot der DW.

Deutsche Welle | Ad Sales | 53113 Bonn | adsales@dw.com | dw.com/werbung
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